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.ﬁ;iimentare. L'export del dolciario sale a 59 milioni (+18%)

Cantuccini e panforte
tanno gola all’estero

Trale destinazioni svetta il Nord Europa

FIRENZE

sese Farmurato in crescita in-
torno al 4% per Nindustria
doleiaria toscana nel 200,
Ma  soprattutto cresce
lexportrispetto all'anno pre-
cedente (i), E quanto
emerge da vna rilevazione
condottatraleaziende tosca-
ne presenti all Tsm di Cola
nia, la principale fiera di set-
tore in Europa, appena con
clusasi. Alla manifestazione
internazionale (olfre 30.000
visitatori) hanno partecipa-
by 10 imprese toscane, prati-
camente la meth delle azien
de  manifatturiere  attive
nell'industria dei prodotti da
furno, della pasticceria secea
e dellabiscotteria, convendi
te superiori al milione di eu-
rov, Unanicchia che staagalla
nonostante lacrisi.

Il piccolo corparto espri-
me complessivamente 268
milioni di fatturato e 50 di
export{dati Finanza Funara),
I'8,3% degli interi ricavi
dell'industria alimentare to-
scana. La propensione
all'export dei produttari dol-
ciari toscani & superiore alla
mediaitaliana: nel 2000 erail
2200 contro il 17 per cento. [
prodotti pitgradin allestero
sono il cantuccing (oscana,
esportato peril 375, Hedarel-
li, panforte e cavallueci.
«l estero si conquista con le
specialitidel territorio- com-
menta Ubaldo Corsind, presi

dente della Corsini Biscotti
di Castel del Plano {Gr)-. La
nostra azienda, fondata nel
10121, nasce come panificio e
solo successivamente si &
specializzatanella produzio-
nedibiscott, merendine, tor
te confezionate e panettoni.
Oggi esportiamo in 29 pae-
siw. Mel 2mo la Corsini Bi-
scofti & stata premiata con
I"International  Export
Award™ per aver diffuso nel
mondo 'eccellenza del ma-
deinltaly.

Un'indicazione su come
incrementare 'export viene
da Giovanni Belli, ritolare
del biscoitificio Belli specia-
lizzato nella produzions di
cantuccini. Per Belli «rispet-
to della tradizione & gualita
del prodotio certificata sono
ipunti di forzas. [elient este-
i apprezzanc questo mix di
tradizione e qualith. [ biscot-
tificio Balli esportail 7o dal-
la sua produzione.
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La crescita dei rcavi

Anche aziende relativa
mente piccole  trovano
nellexport uno spazio per
crescere. Alfredo Nucc, so-
¢io fondatore della Fabbrica
del Panforte con sede a Sovi-
cille, per affermare panforte
¢ ricciarelli punta sulla salu-
briti: «I nosiri prodotti sono
naturali, senza conservanti
né coloranti, realizzati a ma-
no per il 7oes, a seguito di
un'‘accurata sceltadelle mare-
rie prime, quando possibile
di origine italianas. In testa
alle vendite estere sono i pas-
si dal clima freddo: Germa-
nia, Gb, Scandinavia e Svizze-
ra in Europa; Usa, Giappone
e Canada. Crescenti aspeta
tive arrivane perd anche da
Brasile ¢ India. In futuro, in-
somima, qualche sorpresa po-
sitiva per i dolei toscani po-
trebbe venire proprio dai
mercati emergenti.
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