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Panforte, ricciarelli, altre delizie. E* unsettore che esporta pitrdella media. Eha sopportato meglio la crisi

Fatturato m crescita, 1l dolce piace

FATTURATOincrescitaintorno
al4%perl'industriadolciariato-
scana nel 2010, ma con punte
d’eccellenza che arrivano al
10%. E un peso crescente del-
Pexport sulle vendite, mentre il
mercatoitaliano continuaasof-
frire. E’ quantoemergedal cam-
pione di aziende presenti all’l-
sm di Colonia, la pit1 importan-
te fiera internazionale peri dol-
ci confezionati che si & svolta a
cavallo trafine gennaio ei primi
difebbraio, a cui erano presenti
1.503 aziende espositrici in rap-
presentanza di 66 Paesie cheha
richiamatoalcune decine dimi-
gliaia di operatori economici
provenienti anche dagli Stati
Uniti e dal Giappone.
Ricciarelli, panforte, cantuc-
cini, cavallucci, panpepato e al-
tre specialita dolciarie, I'indu-
striatoscanadei prodottidafor-
no, dellapasticceriaseccae del-
labiscotteriadiqualitaesempre
pill proiettata verso l'interna-
zionalizzazione: Germania,
Olanda, Paesi Scandinavi, Sviz-
zera, Gran Bretagna, Usa, Giap-
pone, Canada, Russia, alcunidei
principali sbocchi commerciali
delle aziende dolciarie toscane.
Con 16 societa di capitale e di-
verse societa di persone chenel
complesso esprimono un fattu-
rato stimabile in oltre 268 milio-
ni di euro, di cui 59 destinati al-
Pexport, questo settore inizia ad
assumere i connotati di un vero
«distretto produttivo regiona-
le». Un macrodistretto che rap-
presentadasolocircal’8,3%del-
Pintero fatturato dellindustria
alimentare toscana (pari a 3,2
miliardi di euro, bevande esclu-
se), il 6% dell’industria dei pro-
dottidafornonazionaleeil2,3%

dell'intero comparto dolciario
italiano (11,5 miliardi di euro).
Queste informazioni emer-
gonodaunostudioelaboratoda
FinanzaFuturasrl (sudatiFede-
ralimentare, Aidi, Itat, Unionca-
mere, Irpet) che evidenzia an-
che la particolare propensione
all’export (22%) di questo setto-
re rispetto alla media dell'indu-
stria alimentare italiana (17%) e
le notevoli potenzialita di cre-
scita. Se poi si considera che
Pexport italiano del settore ali-

Esportato il 37% dei cantucci

mentare nel 2009 si & contratto
del 4,5%, la crescita dei prodotti
italiani dafornonello stesso an-
no (+2%) conferma il ruolo di
motore del comparto per lo svi-
luppo dell’agroalimentare e del
«made in Ttaly». L’industria to-
scana della pasticceria secca e
dellabiscotteriahaal proprioat-
tivo anche alcuni prodotti di
punta nella penetrazione dei
mercati esteri: primo fra tutti il
cantuccino toscano che con il
37% di export raggiunge prati-
camente una diffusione globa-
le.

F’ ancheunsettoredifficileda
censire con completezza. Le 16
aziendetoscaneconcodice Ate-
€0 10.72 (produzione di fette bi-
scottate e di biscotti; produzio-
nediprodottidipasticceriacon-
servati), sembrano non aver
perso terreno con il dirompere
della crisi economica globale.
Sempre secondo stime di Fi-
nanza Futura, nel 2007 hanno
fatturato 104,5 milioni di euro,
110,5milioninel2008,110,3 mi-
lioni nel 2009, 113,6 milioni nel
2010.1dipendenti, inbase all’e-
laborazione di Finanza Futura
sudatiAida, nel 2009 erano 520.
A queste aziende si aggiungono
poiquelle classificate nella pro-
duzione di pane e pasticceria
fresca (Ateco 10.71),lesocietadi
persone e produttori differen-
ziati che oltre ai prodotti da for-
no (solo attivita secondaria)
producono alimenti classificati
inaltricodiciAteco. Uno pertut-
ti, il gigante Sammontana, con
codice Ateco primario relativo
allaproduzionedigelati,mache
confeziona anche prodotti da
forno con il brand «Il pasticcie-
ren.
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